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=2 43 Millionen Euro Umsatz

Ulrich E’t“ketten und Verpackungen:

Der'Bau des neuen Flrmenstandorte

= nachhaltige Losungen immer gefragter

TEXT: VERENA SCHNEEWEIA3

itte Janner fuhr der erste
Bagger vor. Nun steht bereits
die erste Wand, und es geht

Tag fiir Tag weiter voran. Das Bau-Ge-
schehen am neuen Firmenstandortin
Hobersdorf kénnen Mitarbeiter von
Ulrich Etiketten und Verpackungen
via Live-Kamera verfolgen. Der Um-
zug riickt ndher. ,Wir gehen von einer
Fertigstellung im Herbst 2023 aus”,
sagt Geschéftsfiilhrer Mag. Florian
Ulrich im REGAL-Gespriach. Rund
3.000 m? Lager, knapp 1.000 m?® Expe-
dit und 4.000 m? Produktion werden
in den kommenden Monaten hochge-
zogen. Weitere Zubau-Mdglichkeiten
sind vorhanden. Bei der Aufienkonst-
ruktion fiel die Wahl auf Massivholz.
Zudem kommen grofie Glasfronten
zum Einsatz.

Umsatzwachstum. Eine Ent-
scheidung, die in unsicheren Zeiten
wie diesen nicht leichtfertig geféllt
wurde und eine, die die Ausrichtung
als modernes Familienunternehmen
einmal mehr unterstreichen soll.
»,Kaufzuriickhaltung ist weiter spiir-
bar. Wir sind im Umsatz 2022 um 19
Prozent gewachsen, aber das vor al-
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lem aufgrund der hoheren Preise®,
sagt Ulrich. Ein Sprung auf 43 Millio-
nen Euro. Nachsatz: ,Auch unser Er-
gebnis ist gut, genauso wie die Verfiig-
barkeiten.” Auch im Jinner und Feb-
ruar seien die Auftragseingdnge aber
noch verhalten gewesen. ,Wir rech-
nen heuer mit einer stabilen Entwick-
lung.“ Entspannung sei noch nicht in
Sicht. ,Auch, wenn Rohstoffpreise
wieder stabiler sind. Man darf das
Plus von iiber acht Prozent bei Loh-
nen und Gehiltern nicht vergessen.”
Viele Learning. 2022 war ein Jahr
mit vielen Lehren. ,Wir haben die Ma-
terialwirtschaftskrise gemeinsam gut
bewdltigt und nicht nur wir, sondern
auch unsere Kunden, haben viel ge-
lernt. Etwa das Hinterfragen bestehen-
der Spezifikationen.“ Der hohe Bemus-
terungsaufwand hat jedoch gelohnt,
nicht selten fand ein Umdenken, der
Griff zu neuen Materialien, statt.
Trends. Thematisch sind Kunden
wieder eher bereit, sich mit einer
nachhaltigen Ausrichtung zu be-
schiftigen. , Aktuell dreht sich viel
um Materialgleichheit, hier holen vie-
le Firmen Angebote ein.” Der Lebens-

Hobersdorf hatbegonnen\_

mittel-Bereich ist bei Ulrich Etiketten
weiter federfithrend mit rund 60 Pro-
zent Umsatzbedeutung. Neben Poly-

propylen-Etiketten  riicken auch
Wash-Off-Etiketten immer mehr in
den Aufmerksamkeitsfokus der Kun-
den. ,Allerdings gibt es hier noch sehr
viel Informationsbedarf.“ Auch bei
den nachgelagerten Prozessen, etwa
entsprechenden Waschanlagen, gidbe
es noch Aufholbedarf. Laufende
Nachbestellungen gibt es bei den Ver-
packung fiir die Frutura. Obst und
Gemiise sind hier, anstatt in einer
Kunststofffolie, in einer Banderole
aus Papier verpackt. Ebenfalls gefragt
ist eine Seal Wrap-Losung in Kombi-
nation mit einem Kartontray, reali-
siert mit Multivac.

20 Maschinen. Der Betrieb wird
durch den Umzug von Wien Strebers-
dorf nach Hobersdorf nicht einge-
schriankt sein. Knapp 20 Druckma-
schinen werden im neuen Standort
Einzugfinden, darunter 14 Maschinen
fiir den konventionellen Druck (Offset
und Flexo) und vier Digitaldruck-Ma-
schinen. Fixstarter im neuen Firmen-
gebdude ist jedenfalls eine neue Off-
setdruckmaschine fiir Getrdnkeeti-
ketten. ,Im Zuge der Ubersiedelung
werden wir unser Sortiment um inno-
vative, recycelbare Etiketten und Ver-
packungen erweitern. Dadurch wach-
sen wir weiter, sichern und schaffen
neue Arbeitsplédtze“, sagt Geschéfts-
fithrer Dr. Rainer Ulrich.




