PACKUNG SPEZIAL

Ulrich Etiketten und Verpackung mit Firmensitz in 1210 Wien investiert kréaftig

Baustart im nachsten

Jahr

-2 Neue Druckmaschine fur
Getranke

- Lebensmittelbranche
mit 60 Prozent Umsatz-
bedeutung

TEXT: VERENA SCHNEEWEISS

ing es heuer bisher noch um ein
G Rohstoff-Match in der Branche, kommt

langsam etwas Ruhe in das Fahrtwas-
ser. ,Bis Mitte des Jahres hat uns das Thema
Rohmaterialien viel Nerven und Geld gekos-
tet. Jetzt hat sich die Lage etwas beruhigt, zu-
mindest was die Verfiigbarkeiten betrifft”,
sagt Geschéftsfithrer Mag. Florian Ulrich im
REGAL-Gespréch.

Der Umsatz der Verpackungsprofis geht in
Richtung 40 Millionen Euro. Die Kostenseite
bleibt weiter angespannt - von Energie bis hin
zu Personal. Hinzu kommt ein leichter Riick-
gang beim Absatz. ,Wir merken, dass die Kon-
junktur schwichelt. Wir hatten einen tollen
Jahresstart mit plus 20 Prozent.“ Jetzt sieht
die Lage etwas anders aus. Die Kunden sind
da, die Mengen jedoch zum Teil riicklaufig.
Griinde dafiir ortet Ulrich einerseits in einem
veranderten Konsumverhalten, andererseits
in vollen Lagerbestdnden. ,Natiirlich haben
uns nicht nur wir, sondern auch unsere Kun-
den in den letzten Monaten mit Verpackungs-
materialien und Etiketten eingedeckt.

Wein. Der Investitionsfreude tut das im
Hause Ulrich allerdings keinen Abbruch. Die
Plane liegen auf dem Tisch, die nichsten
Anschaffungen sind in der Pipeline. Noch
heuer wird eine neue Druckmaschine, spezi-
ell fiir Groflauflagen im Getrénke-Bereich, in
Betrieb genommen. Acht Farben Offset mit
Siebdruck, Heififolien- und Reliefpragung.
520mm breit. ,Hochwertige Etiketten sind bei
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Wein voll im Trend. Auch bei Kleinauflagen.
Wein ist hier Vorreiter, etwa auch fiir den Spi-
rituosen-Sektor.”

Lebensmittel. Der Lebensmittelsektor
(inklusive Getrdanke) hat im Unternehmen
weiterhin eine zentrale Bedeutung mit 60 Pro-
zent. Neukundenpotenziale gibt es dennoch.
,Wir sind als dsterreichisches Familienunter-
nehmen der ideale Partner fiir alle anderen
kleinen und mittelstindischen Unternehmen
- und natiirlich auch alle GrofSunternehmen®,
so Ulrich. Aktuell werden etwa Osteretiketten
fiir einen Stifiwarenhersteller gedruckt.

Bau und Flexible Verpackung. Mit etwas
Verzogerung wird im ersten Halbjahr 2023
der nichste Meilenstein in der Firmenge-
schichte gesetzt. ,Wir werden mit dem Bau
unseres neuen Firmenstandorts in Hébers-
dorf starten.” Ein Schritt, mit dem auch die
Flexible Verpackung weiter gestdrkt werden
soll. Als mittelfristiges Ziel nennt Ulrich hier
einen Umsatz-Anteil von mindestens 30 bis
40 Prozent. ,Wir sprechen bei der Flexiblen
Verpackung von gréfieren Mengen. Wahrend
bei den Etiketten im Schnitt 2.000 bis 5.000
Laufmeter produziert werden, liegt diese An-
zahl bei der Flexiblen Verpackung bei einem
Vielfachen davon.”
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Mittelfrist-Ziel fiir
Flexible Verpackung:
ein Umsatz-Anteil von

30 bis 40 Prozent

Aktuell laufen erste
Bemusterungen
mit einer

nachhaltigen
Obst & Gemiise-
Verpackung

aus dem Hause Ulrich
im Handel.



