ETIKETTEN

Das richtige Rezept

Wie sich aus Leidenschaft einer Familie ein Erfolgsrezept entwickeln kann,
beweist seit Jahren die Familie Molcho. Wobei Rezept hier im wahrsten Sinne
des Wortes eine Rolle spielt. Denn die Rezepte fiir die beliebten Falafel und
den Humus der mittlerweile international tdtigen Marke Neni waren und sind
eines der Erfolgsgeheimnisse des Familienunternehmens dessen Gaumen-
freuden demnéchst auch in Paris und Amsterdam genossen werden konnen.
Gleichzeitig wird gerade gemeinsam mit der Firma Ulrich Etiketten eine neue
Verpackung entworfen.

och vielleicht kurz zu-

riick zum Start: Begon-

nen hat Haya Molchos

Leidenschaft fiir das
Kochen schon als Kind. Das war
auch spiter noch so. Haya liebte es,
fir Nachbarn und Freunde aufzu-
kochen, und half ihnen auch bereit-
willig bei groBeren Vorbereitungen.
Als eine Nachbarin 2003 zu ihr kam
und sie bat, das Catering fiir eines
ihrer Feste zu tibernehmen, wurde
aus dem Hobby ein Nebenjob. Von
da an wurde sie in den besten Krei-
sen gebucht. Der Schritt zum eige-
nen Lokal war die logische Konse-
quenz. Mit Neni am Naschmarkt
gab und gibt es eine zusétzliche At-
traktion auf Wiens grofitem Markt.
Neni war das erste Lokal in Wien, in
dem es orientalisches Essen modern
und trendig gab. Vom eingefleisch-
ten, alternativen Vegetarier bis hin
zum Businessmann — hier treffen
sich Touristen und Wiener zum ge-
meinsamen Essen und Genieflen.
Im Familienunternehmen integriert
sind auch die S6hne Nuriel, Elior
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Familien Molcho und Ulrich am Nashcmarkt

und Ilan. Jeder in der Familie hat
seine Aufgabe {ibernommen. Der
eine kiimmert sich um die Produk-
tion, der eine um neue Projekte, ei-
ner um die Marke und Haya um die
Kiiche. ,,Nirgends ist der Ferne Os-
ten so nah wie im NENI am Nasch-

nauso drunter und driiber geht wie
auf einem orientalischen Bazar - am
Markt wie auch im Lokal. Inmitten
des pulsierenden Markttreibens und
umringt vom Duft nach Gewiirzen
fiihlen wir uns so richtig wohl. Und
das schmeckt man auch bei unseren
Speisen‘, so das Motto der Familie.
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Zutaten

»Neben den Rezepten, die in jahre-
langer Erfahrung als Weltenbumm-
ler auch vor Ort recherchiert wur-
den, sind natiirlich die Zutaten das
Um und Auf unserer Gerichte®, er-
klart Nuriel Molcho, der auch gerne
erzahlt wie es kam, dass Neni lang-
sam aber sicher international wurde.
»Begonnen hat alles damit, dass ei-
nige Zeit Manager aus einem Hotel
taglich bei uns friihstiickten. Eines
Tages hatten sie die Frage, ob wir
nicht in ihrem Restaurant auch das
Neni-Angebot anbieten mdchten.
Damals waren wir noch im ersten
Jahr und wir sagten ab. Wir blieben
allerdings im Kontakt und als vom
gleichen Gast spiter die Anfrage
kam ob wir nicht bei der Er6ffnung
eines Lokales in Ziirich mithelfen
mochten, sagten wir ja, halfen da-
mals allerding nur bei der Gestal-
tung der Speisekarte mit und gaben
als Hilfe einige Gewtiirzmischungen
mit denen unsere Gerichte umge-
setzt werden konnen. Nachdem
auch in Ziirich das Konzept sofort
auf Gegenliebe stiel3, kam die Idee,
Neni als Franchise-Unternehmen
weiter auszubauen. So kamen auch
Berlin und Ziirich zu ihrem Neni.
Bei den neuen Lokalen sind wir aber
weitergegangen — hier wird von uns
das Neni-Konzept vor Ort umge-
setzt und die Kdche lernen bei uns
die Zubereitung unserer Speisen.
Gleichzeitig sind die Restaurants
aber auch eigenstindig und es wird
nicht alles standardisiert. Miinchen
werden wir heuer noch er6ffnen und
Koln, Amsterdam und Paris folgen
néchstes Jahr”. Dass Neni immer
internationaler wird, beweist auch
das neueste Kochbuch, das mehr-
sprachig erscheinen wird.

Spar

Seit einigen Jahren kann man sich
das Flair von Neni aber auch vom
Supermarkt mit nach Hause nehmen.
,Zum Start belieferten wir nur zwei
Spar Filialen — nachdem unsere Pro-
dukte dort vom Start weg ein Erfolg
waren, wollte Spar das Sortiment in
allen Filialen haben. Wir haben in
der Garage mit der Produktion an-
gefangen, alle Freunde mussten aus-
helfen”, sagt Ilan. Mittlerweile be-
liefert Neni 1.600 Filialen mit 25 un-
terschiedlichen Produkten — wobei
Ilan erklért, dass ohne die Unterstiit-
zung der Handelskette dieses Pro-
jekt nie diese Grofe erreicht hatte.

= ‘ Verpackte Leckereien mit
- Etiketten von Ulrich Etiketten



,» Wir mussten ja erst lernen, dass man
Lebensmittel auch anders verpacken

kann als mit der Hand — dass es hier
richtige Verpackungslosungen gibt,

13

war mir zum Start ja nicht bekannt.
Hand in Hand mit der Belieferung

des Handels ging auch die Bekannt-

schaft mit der Familie Ulrich.

Etiketten
LWir waren auf der Suche nach

einem Thermotransferdrucker fiir

unsere Verpackungen — die richtige
Losung fanden wir bei der Firma
Ulrich Etiketten. Die Firma Ulrich
Etiketten ist fiir uns nicht nur ein

Lieferant, sondern ein Partner der

uns hilft, unsere Verpackung und

unser Produkt weiterzuentwickeln.
Die Etiketten zeigen heute nicht nur

unsere Marke — gleichzeitig dienen

sie als Offnungsschutz. Die Part-

nerschaft geht aber tiber das reine

Etikettengeschéft hinaus. Nicht nur,
dass sich die Familien gut verstehen,

entwickeln sie gerade gemeinsam

auch ein neues Verpackungskon-

zept fiir zweiteilige Schalen, die
demnéchst auf den Markt kommen

werden. Wir haben in Ulrich Etiket-

ten einen flexiblen Partner der zu
uns und unserer Firmenkultur passt.

Damit man der steigenden Nach-

frage des Handels auch Rechnung
tragen kann, wird die Produktion an
einen neuen, groferen Standort in
Gumpoldskirchen (mit einer neuen
Verpackungsanlage) verlegt werden.
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Ulrich Etiketten

,»,Es macht ganz einfach Spali, eine so
innovative Familie auf ihrem Weg
begleiten zu diirfen®, sagt Dr. Rainer
Ulrich. ,,Abgesehen davon, dass ich
den Humus von Neni liebe®, ergénzt
schmunzelnd Mag. Florian Ulrich
vom Familienunternehmen, das
ndchstes Jahr sein 150jdhriges Jubi-
ldum feiern wird. Im Jubildumsjahr
wird allerdings nicht nur gefeiert
werden — die nachsten GroBinvestiti-
onen stehen vor der Tiir und werden
2018 in Betrieb genommen werden
damit das Unternehmen mit rund
30% Exportanteil auch in Zukunft
seine Kunden erfolgreich bei der
Umsetzung ihrer Konzepte unter-
stiitzen und begleiten kann.

Mehr tiber die zwei
Familienunternehmen

sehen Sie unter: www.neni.at
und www.ulrich.at
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austria
glasrecycling

www.agr.at

Drum trenne, was ewig weiterleben soll.

Glasrecycling bringt jedes Jahr rund 230.000 Tonnen Altglas
wieder in den Wertstoffkreislauf zurick.
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